Przyktady Cwiczeh:

111 ROK

Semestr zimowy

1. Projekt identyfikacji wizualnej, wybranej istniejgcej instytucji spotecznej lub kulturalne;.

Zakres i rodzaj elementéw identyfikacji jest ustalany w zaleznosci od specyfiki wybranej instytucji, lecz
powinien zawiera¢ podstawowe elementy sktadajgce sie na papeterie. Zadanie powinno by¢ opracowane
w standardzie niewielkiego manualu opisujgcego konstrukcje logo, fonty, kolorystyke itd. (Format A4).
Opracowanie znaku firmowego (logo) powinno przewidywacé mozliwosé uzyskania dodatkowych funkcjonal-
nosci np.:

- zmiennosci znaku w czasie i przestrzeni

- trojwymiarowosci

- mozliwosci animowania (www)

Zadanie bedzie przeprowadzone w 2-osobowych grupach. Podczas opracowywania tego ¢wiczenia studen-
ci powinni skontaktowac sie z instytucja dla ktorej powstaje identyfikacja.

Semestr letni:

1. Projekt rodziny 3 opakowan dla produktéw z tego samego asortymentu.

Do wyboru:

a. projekt konstrukcyjny (nowe opakowania funkcjonalne; np. samowystawne, okolicznosciowe, zbiorcze,
uwzgledniajgce ekonomie i ekologie konstrukcji i uzytych materiatow). W tym przypadku opracowanie
graficzne bedzie drugorzedne wobec nowej konstrukgji.

b. opracowanie graficzne serii (redesign opakowan oparty na analizie opakowan istniejgcych). Projekt moze
opierac sie na istniejgcych rozwigzaniach konstrukcyjnych (w tym przypadku innowacyjnos$¢ i pomyst
zawarty bedzie w opracowaniu graficznym). W projekcie nalezy uwzglednié specyfike firmy i produktu,
funkcjonalno$¢ i ekonomie konstrukcji a takze hierarchie informacji.

W obu przypadkach punktem wyjécia powinno by¢ znalezienie dodatkowej funkcji opakowania (np. mozli-
wos¢ odmierzania porcji, dodatkowe zabezpieczeie towaru, utatwienie transporu itd.)

2. Seria 3. reklam poréwnawczych lub wizerunkowych (do wyboru) producenta/produktu z zadania 1.
Forma plakatu (format A2, 42 - 60 cm)

Reklama powinna koncentrowac sie na gtéwnych wlasciwosciach przedstawianej firmy lub produktu.

W przypadku reklamy wizerunkowej dodatkowym celem jest odéwiezenie, zmiana lub przypomnienie do-
tychczasowego wizerunku firmy.

3. Opracowanie graficzne wybranej gry planszowe;
Projekt powinien uwzglednia¢ wszystkie sktadowe elementy wybranej gry tj. plansze, karty, kosci, pionki,
instrukcje, pudetko itp. Zadanie nalezy przedstawi¢ w formie prezentacji w formacie Bi (pion).



IV ROK

Semestr zimowy

1. Projekt layout-u (szaty graficznej) czasopisma.

Projekt moze dotyczy¢ zaréwno typowego kolorowego magazynu branzowego lub hobbystycznego jak
i wielkoformatowej gazety (w formie dziennika) towarzyszace] wybranemu wydarzeniu (festiwal muzyki,
filmowy) lub produktowi.

Etapy realizacji:

- ustalenie zawartosci (spis tresci, teksty, zdjecia)

- zdefiniowanie grupy odbiorcow (pte¢, wiek, zainteresowania)

- wybor krojéow pism uzytych w czasopismie oraz zdefiniowane gridu (faméw, margineséw, formatu itp.)

- opracowanie oktadki czasopisma wraz z projektem winiety (nalezy zaprojektowa¢ serie 3-ch oktadek)

- projekt uktadow graficznych poszczegdinych stron dla wybranych, reprezentatywnych dla pisma, dziatéw
(np. spis tresci, artykut gtéwny, felieton, wywiad, reportaz, ogtoszenia, dziat informacyjny itp.)

- opracowanie makiety pisma

Zadanie nalezy wykona¢ w programie do sktadu (np. Adobe InDesign, Quark)

Waznel!
Do zadan wymienionych powyze] nalezy takze wstepne zebranie materiatu ilustracyjnego (np. rysunki, foto-
grafie) oraz zapoznanie sie z ksiazkg pt. Pierwsza pomoc w typografii

Dodatkowe zadanie dla ambitnych (nagrodzone dodatkowo oceng celujgca)
Reklama wybranego czasopisma w postaci bilboardu lub citylightu, z uwzglednieniem miejsca ekspozycji lub
jej wersja internetowa np. animowana.

Semestr letni

1. Reklama typu ,Teaser”, idei, ustugi, wydarzenia, firmy lub produktu. (format B2, 50 - 70 cm)

Reklama w minimum trzech sekwencjach/odstonach:

a. zwrocenie uwagi jak najwiekszej liczby odbiorcéw - bez zdradzania puenty

b. wywotanie wzrostu zainteresowania i utrzymanie uwagi odbiorcy - nadal bez zdradzania puenty

c. odstona puenty/istoty przekazu poprzez nieoczekiwany zwrot akgji. Przekonanie odbiorcy do zakupu
produktu lub uczestnictwa w reklamowanym wydarzeniu.

2. Seria 3 reklam o tematyce spotecznej np. dotyczacych ekologii, polityki, idei.
(format B2, 50 - 70 cm). Seria powinna prezentowac 3 rézne aspekty wybranego tematu.

V ROK

Semestr zimowy

1. Projekt autorskiego portfolio w formie strony internetowe;.

Wstepem do projektu powinno by¢ zgromadzenie ilustracji prac z okresu studiow oraz zapoznanie sie
z programem do tworzenia stron internetowych. Celem realne uruchomienie projektu w internecie
Alternatywg moze by¢ opracowanie graficzne tematycznego bloga na ogdlnodostepnym serwerze w ra-
mach istniejgcego szablonu informatycznego.

Semestr letni:
1. Praca dyplomowa - temat ustalony indywidualnie






